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Os primeiros estudos e pensamentos
dedicados a moda no Brasil:

> ELABORADOS A PARTIR DAS CIENCIAS
HUMANAS

» Gilberto Freyre (Modos de homem,
modas de mulher);

» Gilda de Mello e Souza (O espirito das
roupas).
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Antes da década de 1990

» Nao havia formacdo superior no pais (final da década de 80) e a
producao intelectual e tecnoldgica era rarefeita e nao articulada;

SOLUCAO:

» GraduacOes disponiveis: Engenharia e Tecnologia Téxtil, Economia
Domeéstica, Artes e Design Industrial;

» Estudar fora do pais;
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Mudanca do cenario: década de 1990

Fatores fundamentais devem ser
destacados:

1. Estabilizacao econdmica e
abertura para o0 mercado
internacional;

2. Formacao dos primeiros cursos

uperiores em moda no nais (
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volta de 1985/87);
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3. Organizacao de eventos e feiras
gue geraram um calendario oficial
de moda nacional.




Cenario recente

> Ministério da Cultura

reconhece a moda como
producao cultural nacional
(eixo economia criativa) e
ratifica isso no Plano Nacional
de Cultura, criando um
setorial especifico para a
area;

Ninict
1VIl L

Exteriores e o Ministério da
Industria e do Comeércio
criam linhas especificas para
o desenvolvimento da moda
no Brasil como bem de
exportacao;
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\ Cenario Atual

» Pesquisas sobre Moda e para a Moda sao
elaboradas em diversas areas de conhecimento;

» Existéncia de inUmeras graduacdes (mais de 150) e
algumas pods-graduacdes (Mestrado e Doutorado)
em Moda no pais;

‘ l » Grande massa de publicacdbes em Moda (desde
i traducOes até producdes locais de conhecimento)
e mesmo editoras dedicadas especialmente a

\ Moda (Memoria Visual, Estacao das Letras e das

Cores) ou que possuem especial apreco pelo tema

’ (p.ex: Cosac Naify, SENAC, Companhia das Letras,
r Martins Fontes).




Caréncias

PESQUISA: existéncia de um
desequilibrio entre a producao feitas a
partir das areas de Humanas e Artes e a
quantidade de estudos em areas mais
técnicas e de Gestao e Marketing de
Moda;

PUBLICACOES ACESSIVEIS, em especial
na area de Tecnologia da Moda;

Necessidade de pesquisa no ambito da
PRODUCAO SUSTENTAVEL no meio da
Moda, com novas solucbes para os
nossos problemas especificos.



